Seminariegrupp 4. 
Klimat, klimatupprop och marknadsföring

Moderator: Nina Hjelmgren

Medverkande: Katarina Bååth, informatör Energikontoret på Regionförbundet, Leif Lundell, marknadschef Karlskoga Energi & Miljö AB, Jens Ljunggren, VD klimatsmart.se 
Vad är klimat för er? 

Katarina Bååth – Regionförbundet är en av initiativtagarna till klimatuppropet.
Olika exempel på klimatmedvetenhet hos privatpersoner och företag:

Hur tänker svenskarna om klimatet? Enligt undersökning som Naturvårdsverket gjort, har svenskarnas inställning till klimatet förändrats de senaste åren. 2006 tyckte många det var viktigt, men ej så intressant så man behövde engagera sig själv. 2007-2008: 8 personer av 10 tror att man kan påverka klimatet själv. 2008: 2 av 3 tycker att det skulle vara bra att allmänheten får information om företag som är miljömedvetna. 8 av 10 är redo att betala mer för varor som kommer från sådana företag.

Annons från Statoil: miljöchef med klöver. Greenhouse – miljövänlig nattklubb i USA. Ny trend – klimatsäkra konferenser. Apoteket har klimatsmarta produkter. McDonalds vill utveckla användandet av elbilen – vill erbjuda ”elstolpe” till kunderna att ladda bilen vid under tiden som de äter på McDonalds.  

Magnus Pojen: McDonalds talar inte om allt de gör inom miljöområdet p.g.a. att många ifrågasätter det de gör. Jobbar mycket med interna miljöfrågor.

Leif Lundell – Karlskoga Energi & Miljö

Har blivit kontaktad av annonssäljare som hävdar att de säljer ”gröna” annonser – reklam via radion slösar inte med tidningspapper. Leif är tveksam om vilka man når med radioreklam och betalar hellre för vanliga annonser i tidningar där han vet vilken målgruppen är som läser tidningen. 

I sommar kommer ”Putte i parken”, som är en klimatsmart musikfestival i Karlskoga, tillbaka.

Jens Ljunggren - klimatsmart.se

Företaget vill få folk att ”ställa om sitt tänk” och använda sitt sunda förnuft när de tänker och agerar. Företaget vill även skapa en databas där alla i Sverige kan ge tips om till exempel leverantörer som tillverkar klimatsmarta och miljövänliga varor. Denna databas ska även ge råd till personer och företag hur de sparar klimatsmart och visa exempel på företag som till exempel har fått ner sin förbrukning av papper och energi. 

Är det klimatsmart att dricka rättvisemärkt kaffe?

Några åsikter:

· Köper vad jag vill ha efter smak och behag

· Det är en solidaritetsfråga

· Jag köper inte tomater som är 30 % dyrare än andra

· Det är enormt viktigt att diskutera sådana här frågor hemma med familjen – att väcka engagemang

Vilka argument använder ni i marknadsföringen för att nå fram?

· Visa att kunden kan spara pengar t.ex. genom att energieffektivisera.
· Hålla ungefär samma priser på likvärdiga varor förutom att den ena är miljömärkt. Då kanske kunden väljer efter känsla d.v.s. miljömärkt och inte den billigaste. 

· Vi måste sluta att göra fel.
Vad krävs för att klimatuppropet ska utvecklas?

· Samarbete

· Offentliga sektorn måste bli bättre på att ta in ny miljöteknik, nu säger man att det inte finns pengar till det. Det satsas mycket på IT, men inte på miljöteknik. 

· Al Gore´s film ”En obekväm sanning” har gjort att många har fått upp ögonen för klimat- och miljöfrågor och är mer uppmärksamma nu än för några år sedan. 

· Informera och ”värva” fler deltagare i Klimatuppropet.
